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EGREGIO PLENARIO:

Com a homologacgdo dagBase Nacional Comum
Curricular (BNCC), aEducaca Financeirapassa a ser
obrigatéria e devera ser ordada principalmente em
Matematica e Ciéncias da Natureza para criancas do ensino
fundamental.

Conforme informativo em anexo, datado de 12 janeiro do
corrente ano, o Banco Central participou da interlocucdo com o
Ministério da educacédo para a inclusdo do tema na Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), constituindo-se em documento inédito
no Brasil.

A Educacédo Financeira tem por objetivo ensinar
conceitos basicos de economia e financas, conforme consta no
referido informativo.

Para a finalidade acima mencionada a Associacdo de
Educacdo Financeira do Brasil — AEF-Brasil, que foi criada em
2012, se constitui em uma Organizagdo da Sociedade Civil de
Interesse Publico (OSCIP) e que visa apoiar a Estratégia Nacional
de Educacao Financeira — ENEF e que elaborou um Plano de Acéo
referente o biénic de 2017-2018 (doc. anexo).

Pelo acima exposto & importante que a Educacéo
Financeira seja ministrada aos alunos da Rede de Ensino de Mogi
das Cruzes, para essa finalidade apresenta-se aos nobres Pares a
presente proposta legislativa de criagdo de Comissdo Especial de
Vereadores, especifica para a referida finalidade.

Av. Vereador Narciso Yague Guimaraes, 381 - CEP 08780-902 - Fone: 4798-9500 - Fax; 4798-
E-mail: cmmc@emme.com.br
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(cont.../ Proj Res. n° / ) (fls.02)

Por fim reiteramos de que ¢ ensino de Educagao Financeira é
importante para ¢ desenvolvimento de criangas e adultos, conforme matéria
publicada pelo Portal do Ministério de Educa¢ao e Cultura — MEC, datado de
07 de dezembro de 2017 (copia anexa).

Plenario “Vereador Luiz Beraldo de Miranda”, em 24 de abril de 2018.
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Base para o curriculo escolar inclui a educacio financeira

Banco Central participou da interlocugdo com o Ministério da Educagéo para a inclusdo do tema na Base
Nacional Comum Curricular (BNCC). Documento é inédito no Brasil.

12/01/2018 16:14
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homologacdo da Base Nacional Comum Curricular (BNCC) (http:ffbasena{:ionalmmum.mec.gnv.brf), a
Educacéo Financeira passa a ser obrigatéria e devera ser abordada principalmente em Matematica e
Ciéncias da Natureza para criancas do ensino fundamental. O Banco Central (BC) participou do processo de
elaboracao do documento (http:!!basenaciunalcumum.mec.guv.brfimagesfﬁNCC_2Ddez_site.pdf). que comega
a valer a partir do préximo ano letivo, por meio de audiéncias publicas.

A educagao financeira é o processo mediante o qual os individuos e as sociedades melhoram sua

compreensao dos conceitos e produtos financeiros. A gestao das finangas precisa levar em conta as
oportunidades e 0s riscos para que se facam escolhas embasadas.

hitps://www.bcb.gov.br/pt-brf#!/c/noticias/205 1/2
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. < Abase é uma diretriz para a formacao da grade curricular das escolas de todo o pais. A inclus@o do assu A ﬁ'm:';\x

= na BNCC foi fruto da iniciativa do Banco Central em conjunto com entidades parceiras. "O Banco Cen g’ KN
participou de diversas audiéncias pablicas. O BC tem historicamente liderado a construcao do conteude ' eD 0 ‘g,‘:'
educagao financeira para as escolas, junto com os demais integrantes do Comité Nacionat de Educaq.ag; o
Financeira, no ambito do Grupo de Apoio Pedagdgico, presidide pelo MEC", diz Isaac Sidney, diretor de; " b
Relacionamento Institucional e Cidadania do BC, que participou da interiocucio com a Pasta.

De acordo com a assessoria de imprensa do Ministério da Educagao (MEC), a Base Nacional estabelece as
areas de conhecimento obrigatérias, mas os estados e municipios decidem como os temas entrar&o na grade.
"A carga horaria reduzida da maior parte das escolas publicas brasileiras dificulta a insercio dos temas
transversais em sua grade horaria. A BNCC formaliza a educagéo financeira e apresenta diversos temas
associados a educagio econdmica, abrindo amplo caminho de atuagio”, comemora Jo&o Evangelista,
analista no Departamento de Promoc¢ée da Cidadania Financeira do BC.

Em matematica, o documento orienta que os alunos aprendam conceitos basicos de economia e finangas
com o objetivo de iniciagao a educacao financeira. Outras disciplinas podem abordar o tema, por exemplo, em
historia, com estudo do dinheiro e sua funcéo na sociedade, da relagéo entre dinheiro e tempo, dos impostos
em sociedades diversas, do consumo em diferentes momentos historicos.

Segundo Evangelista, o projeto piloto da Estratégia Nacional de Educacéo Financeira (Enef)
(hitp://www.vidaedinheiro.gov.br/} mostra resultados positivos da insercdo de educacao financeira nas escolas.
"Tomando por base os resultados da avaliagdo de impacto feita no ensino médio, com 25 mil estudantes em
800 escolas, notam-se significativas mudancas de comportamento e atitude das criangas e adolescentes”,
conta,

Base Nacional

A BNCC orienta a elaboragao dos curriculos tanto nas escolas publicas e particulares nos ensinos infantil e
fundamental. O documento, inédito no Brasil, foi homologado pelo ministro da Educagao, José Mendonga
Filho, em 20 de dezembro. A base curricular para o ensino médio ainda sera avaliada posteriormente pelo
Conselho Nacional de Educagéo (CNE).

O texto do documento afirma que cabe aos sistemas e redes de ensino, assim como as escolas, em suas
respectivas esferas de autonomia e competéncia, incorporar aos curriculos e as propostas pedagégicas a
abordagem de temas contemporaneos que afetam a vida humana em escaia local, regional e global,
preferencialmente de forma transversal, isto é, de forma que um conhecimento seja tratado integradamente
entre disciplinas, uma vez que possui pertinéncia em mais de uma delas.
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PARTE | - APRESENTACAO INSTITUCIONAL

A Associagdo de Educac¢do Financeira do Brasil — AEF-Brasil, € uma
OSCIP, Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Publico, criada em 2012
pelo Comité Nacional de Educagido Financeira — CONEF, para apoiar a

Estratégia Nacional de Educacgao Financeira — ENEF, decreto N° 7.397, de 22
de dezembro de 2010, conforme consta do artigo 1°:

Fica instituida a Estratégia Nacional de Educacao
Financeira — ENEF - com a finalidade de promover a
educacdo financeira e previdenciaria e securitaria, com
vistas a contribuir para o fortalecimento da cidadania, a
eficiéncia e solidez do sistema financeiro nacional e a
tomada de decisbes conscientes por parte dos
consumidores. Decreto lei 7.397 de 22 de dezembro de

2010.
Linha do tempo ENEF
2010 2011 2012
Criagio da ENEF Piloto Ed;‘i*}?’ F'““:“::I“ CriagBo da Associagho de
Decreto Federal nas Escolas — Ensing ¢ ———" Educagio Financeira do
7.357/2010 Avaliagdo positiva em 500 Beasil
Escolas de.5 Estados
2013 2014 2015
Inicio da disseminagio do Projeto Piloto de Educagdo
Programa de Educagdo ——) Inicio do Programa Educago ———y. Flnanceira noEnsino
Financeira nas Escolas — Financeira de Adultos Fundamental — Resutados
Ensino Médio : positivos em 200 Escolas
|
2016

Educacdo Financeira no

Ensino Médio chega a 3.00
escolas

g ——> Redirecionramento
Estratégico ENEF 2017-20138

Para o pleno desenvolvimento e estruturagdo das ag¢des constantes deste
Plano de Acgao, cabera a AEF-Brasil captar os recursos financeiros, adequar
0s recursos técnicos e mobilizar as parcerias para uma qualificada execug¢&o
dos programas, conforme consta da clausula primeira do convénio entre a
AEF-Brasil ¢ o0 CONEF: O presente convénio tem como objeto estabelecer a
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cooperagdo entre o CONEF e a ASSOCIACAO para a concepgdo,” ™

planejamento, estruturacio, desenvolvimento, implantagao e administragao de
iniciativas de educacao financeira e previdenciaria de carater transversal que
integram a ENEF".

E importante ressaltar que, além das iniciativas incluidas neste
documento, a AEF-Brasil prevé um investimento em estratégias de Relagoes
Publicas e produgio de conteldo para os seus canais oficiais neste proximo
biénio 2017-2018. O objetivo é fortalecer a reputagdc da marca, tornar a
organizagdo referéncia em relagdo a tematica da educagédo financeira,
disseminar boas praticas, ampliar a rede de professores aderentes ao tema e,
por fim, valorizar e difundir todos os programas aqui relatados.
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PARTE Il - VISAO GERAL DO PLANO DE ACAO

O presente Plano de Acdo tem por objetivo apresentar as principais
acbes propostas para o biénio 2017-2018, aprovadas pelo CONEF na reuniao
de setembro de 2016, assim como as diretrizes de continuidade e os
aprimoramentos necessarios para a execu¢do dos programas. Compoem este
Plano de Agao:

« A criagdo do Ecossistema de Educagao Financeira nas escolas por
meio da execucdo de projetos € componentes, a parir do
Redirecionador Estratégico do CONEF de setembro de 2016.

« Disseminacdo do Programa Educacdo Financeira para Aduitos:
mulheres beneficidrias do Programa Bolsa Familia e aposentados com
renda até dois saldrios minimos em situag¢édo de superendividamento.

+ Realizacdo do segundo mapeamento das iniciativas de educagao
financeira no Pais.

» Realizagdo da segunda edi¢ao do Selo ENEF.
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PARTE Ill - PROGRAMA DE EDUCACAO FINANCEIRA NAS
ESCOLAS

3.1 CRIAGAO DO ECOSSISTEMA DE EDUCACAO FINANCEIRA

Durante o primeiro semestre de 2016, duas agoes condicionaram a
- reestruturacdo do Programa Educacdo Financeira nas Escolas, sendo elas:

a) Pfanejamentn Estratégico

Em parceria com a |BM América Latina, especificamente com a area de
Cidadania e Assuntos Corporativos, foram realizados workshops com a equipe
da AEF-Brasil, que resultaram no desenvolvimento de um planejamento
estratégico, cujo objetivo & responder diretamente as necessidades da
organizagao, de forma a definir diretrizes atualizadas de atuacido para a
criagdo de novos projetos, aprimoramento das ferramentas e praticas de
gestéo, além de estruturar novos modelos de mobilizagao de recursos.

b) Redirecionador Estratégico

A Comiss@o de Valores Imobiliarios — CVM apresentou ao CONEF o
documento “Proposta de Redirecionador Estratégico!” elaborado “[...] a partir
de reflexbes e Ilevantamentos realizados com especialistas do setor
educacional, tendo envolvido, ainda, a revisAo da legislagdo e da
regulamentacac aplicaveis a educagac em geral €, em especial, a educagao
financeira no Brasil”.

Este documento propde mudancas metodoldgicas do Programa Educacéo
Financeira nas Escolas e concebe o professor como agente central das
iniciativas. Propde ainda maior integracdo entre as instancias e
programas/iniciativas ja existentes sobre o tema, estimulo a agbes para
producao de conteldo de forma descentralizada pelos professores, alem da
cria¢ao de projetos voltados para a formagao dos professores.

O Planejamento e Redirecionador Estratégicos s&ao, portanto,
considerados como condigac prévia para reestruturacao do Programa
Educacao Financeira nas Escolas.

E importante ressaltar que, passados quatro anos, ha evidentes
mudancas no padrac de comportamento no gque tange a utilizagcdo das
tecnologias da informacgdo. A ampliagdo do meio virtual como ferramenta de
trabalho, a propagacdo das redes sociais e a utilizacdo de games
pedagdgicos apontam que sdo necessarias agoes para criagdo de ambientes
de aprendizagem digitais do Programa gque estejam em sintonia com a cultura
digital atual.

?Dncumento apresentado em reunido da Comissdo Permanente em julho/2016 e para posterior
deliberagdo do CONEF em reunido de agosto/2016
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Apresenta-se ainda, como demanda recorrente na AEF-Brasil, a
necessidade de formalizagdo do estabelecimento de uma Rede da Educacgao
Financeira. Em consoante com a atuagdo nas escolas publicas, ha
importantes instituicdes e organiza¢des que estao realizando agdes exitosas
em educacdo pelo Pais. Por meio de parcerias formalizadas, sera possivel
levar o tema para jovens e criangas inscritos em outros programas cujas
tematicas dialogam com educacgdo financeira. Estas parcerias seréo
estruturadas a partir da cocriagdo entre as partes para que aportem seus mais
qualificados conhecimentos, conteudos e estruturas, trazendo insumos para ¢
desenvolvimento de novos projetos que estejam alinhados as diretrizes da
ENEF.

Como resultado dessas premissas, 0 Ecossistema da Educacéo
Financeira, ilustrado pela figura que segue, devera remodelar a abordagem do
Programa Educac&o Financeira nas Escolas.

ECOSSISTEMA Df EDUCACAQ FINANCEIRA

4 Componentes

3.2. COMPONENTES DO ECOSSISTEMA DE EDUCAGAO FINANCEIRA

COMPONENTE 1 — CAMPANHA DE COMUNICAGAO
a) Concepgio

.Estdo previstas neste biénio 2017-2018 duas importantes estratégias de
comunicacao para ampliar a disseminacido e adesdo ao tema de educagao
financeira na educagdo: parceria com a TV Escola, televisao publica do
Ministerio da Educacao destinada aos professores, educadores, alunos e a
todos os interessados em.aprender, € a organizagao de um evento para o
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reconhecimento publico dos professores que desenvolvem iniciativas de
sucesso em todo o Pais a partir das Tecnologias Sociais (TS} disponibilizadas
pela AEF-Brasil.

TV Escola

A parceria entre a AEF-Brasil e a TV Escola estabelece-se por meio da
concepgdo e realizagdo de uma série de contetidos audiovisuais de educacgao
financeira para multiplas plataformas com o objetivo de apoiar professores,
gestores escolares, pais e alunos no desenvolvimento de uma cultura para o
“‘comportamento financeiro saudavel e consciente”, que resulte na melhoria da
qualidade de vida da sociedade.

Este projeto esta dividido na concepgdo de trés produtos: Série de
interprogramas “Ta tudo azul”, Série Documental “Sua Escola, Nossa Escola”
e Programa de TV “Um salto para o futuro”.

A Série “Ta tudo azul” consiste em um canai de uma youtuber ficticia que
faz videos respondendo perguntas sobre educag¢do financeira afins ao mundo
dos jovens. Com o intuito de tornar os adolescentes mais conscientes de suas
decisdes relacionadas aos seus recursos, & preciso, primeiro, demonstrar que
estdo sendo tomadas decisbes o tempo inteiro € que elas geram
conseguéncias desejaveis ou nao. A série da visibilidade a situagoes
“corrigueiras, a partir de um formato com grande apelo para o publico jovem,
como forma de chamar atencio para a importancia de educag¢ao financeira.
Tratara de crédito, investimento, protecdo, consumo e planejamento a partir
de temas como Vida Pessoal e Familiar Cotidianas, Bens Pessoais e Publicos,
Trabalho e Empreendedorismo, Grandes Projetos, Economias do Pais e do
mundo etc.

“Sua Escola, Nossa Escola” é uma série documental da TV Escola que
nasceu em 2008, Estd em sua sexta temporada e vem mostrando
experiéncias exitosas com foco na melhoria dos processos de ensino e
aprendizagem em escolas da rede pulblica. Sera totalmente gravada na
escola, cada episddio ird mostrar como professores da rede publica de ensino
modificaram a realidade de suas escolas, realizando ou aperfeicoando
projetos, mobilizando alunos e comunidade escolar.

O programa “Salto para o Futuro” coloca, semanalmente, em pauta os
desafios da educagdo. Os apresentadores Barbara Pereira e Murilo Ribeiro
recebem dois convidados no estudio entre especialistas, profissionais da
educacgio, representantes do poder publico e entidades vinculados a area
institucional para debater diferentes aspectos do mundo da educacgao.
Apresentara contelidos sobre novas leis, decretos, normas, portarias, projetos
e politicas de educacdo com atengdo prioritaria ao plano federal, com
acompanhamento de estados e municipios; atividades das Comissdes de
Educacio do Senado e da Camara Federal; novos métodos e tecnologias de
ensino, iniciativas escolares, projetos pedagogicos desenvolvidos no setor
publico ou privado, pesquisas e trabalhos cientificos nas areas de pedagogia,
gestdo escolar e afins, incluindo esporte estudantil nas diversas modalidades.

Evento de reconhecimento dos professores
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A AEF-Brasil coordenara um evento de reconhecimento publico dos
professores. O evento pode ser realizado no formato de premiagao ou
concurse e sua metodologia sera definida em atividade de cocriagdo com 0s
parceiros estratégicos.

b) Objetivos

TV Escola
 Estabeleceram-se como objetivos especificos para cada um dos trés
produtos da parceria com a TV Escoia:

« “Ta Tudo Azul": o objetivo do programa & desmistificar, de forma bem-
humorada, o que normalmente se entende por educacdo financeira,
ampliar a compreensac sobre ¢ assunto e mostrar a diferenga que esta
pode fazer na vida cotidiana dos adolescentes e, consequentemente,
de suas familias.

« “Sua Escola, Nossa Escola”: tem como objetivo sensibilizar a
comunidade escolar para a importancia da educagéo financeira dando
visibilidade a projetos ja existentes. Ao tambem mostrar o passo a
passo da implementacdo das propostas, Sua Escola, Nossa Escola —
Educacdo Financeira busca motivar a replicacdo de acdes exitosas na
area.,

« “Saito para 0 Futuro”: o objetivo estabelecido € criar um espago nos
meios de comunicacdo de massa de informacado e debate especifico
sobre o mundo da educacgdo, incluindo a divulgagdo de suas agendas.
O “Salto para o Futuro” é uma referéncia para a comunidade escolar,
poder publico e sociedade em geral na disseminagdo e discussao de
temas educacionais.

Evento de reconhecimento publico dos professores

» Reconhecer as iniciativas de sucesso de professcres que foram
~ capacitados no Programa Educagédo Financeira nas Escolas.
- Engajar os professores para disseminar a educac¢do financeira nas
Escolas. |
« Escalar a Rede de Educacéo Financeira.
« Disseminar boas praticas de educagao financeira.

c) Resultados desejados.

TV Escola
A larga escala de atuacao da TV Escola nas escolas publicas, bem como
a sua utilizacdo por milhares de professores em toedo o Pais, sdo os
.diferenciais para: que possam ser atingidos os publicos de interesse da AEF-
Brasil. A distribuicdo dos programas produzidos pela TV Escola em parceria

com a AEF-Brasil em todo o territorio nacional tera como foco 0s seguintes
meios:
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« Satélite C2 compartilhado pela TV Escola com Globo, SBT ¢ Band.
« 133 municipios atendidos pela NET.

« 144 operadoras transmitem a TV Escola.

« 48.661 escolas com parabdlicas.

» 22 mithtes de parabdlicas.

« TV a cabo (7 milhdes - pablico alcangado).

« Sinal digital aberto.

Estao previstas, ainda, a inser¢do de todos os programas na plataforma
virtual que atuaimente atingem:

» + 400 mil seqguidores.

« + 400 mil aplicativos instalados.

« + 360 mil alunos cadastrados.

« + 700 mil professores cadastrados.

» + 30 mil acessos por dia.

Evento de reconhecimento publico dos professores

« Adesdo de professores de todo o Pais — a meta sera determinada a
partir da atividade de cocriacao.

« Disseminagdo das boas praticas reconhecidas por meio do projeto da
TV Escola.

» Valorizagao do projeto pela imprensa especializada no tema educacao.
d) Estratégias de desenvolvimento

TV Escola

A serie “Ta Tudo Azul’, que contara com a produgédo de 13 videos, tem
como formatc o uso de uma atriz, que interpreta uma youtuber e responde
perguntas ftriviais de seus seguidores adolescentes. Dentro de seu proprio
quarto, produz videos caseiros de ateé cinco minutos com ediges e insercoes
graficas amadoras e, depois, posta em seu canal na internet. Com um texto
que parece espontdnec € muito bem-humorado, fazendo sempre referéncias a
cultura pop, ela da conselhos sobre conflitos que, em principio, parecem
“coisas” de adolescentes, mas que surpreendem quando, na verdade, o
assunfo se trata de decistes financeiras. Alem dos videos serem postados no
canat real no YouTube, serdo exibidos na TV Escola e disponibilizados para
download na plataforma on-line e pagina do Facebook do canal. Uma conta no
Instagram, vinculada ao canal do YouTube, sera criada e as fotos fardo
referéncias aos temas trabathados nos videos para ajudar a divulga-lo.

A série “Sua Escola, Nossa Escola” sera composta por cinco episodios de
26 minutcs, e o foco do programa € o trabalho dos professores e as
metodologias aplicadas no processo de ensino e aprendizagem. Por meio de
enfrevistas com professores, pais, alunos, diretores, coordenadores
pedagégicos e outros personagens do cotidiano escolar, o programa mostra o
passo a passo do projeto aplicado. Estardo retratadas boas praticas em
educagéo financeira nas escolas.

10
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O programa “Salto para o Futuro” tera formato de realizagao de debates
semanais em estidio conduzido por dois ancoras. O episddio tem a duragao
de 52 minutos.

- O Plano de midia a ser realizado na parceria com a TV escola, conta com
produtos que geram comunicagéo multimeios, a saber:

+ Vinheta institucional 15” — antes de cada programa.

» Comerciais 30” - no intervalo do programa.

« (Cartela de apoio institucional 5" — depois da chamada do programa.

« Cartela de apoio institucional 5” - depois do interprograma.

« Banner patrocinio da AEF-Brasil e dos Patrocinadores no portal AVA.

« Banner patrocinio nas redes sociais do projeto.

« logomarca efou citagdo dos patrocinadores no material de
comunicacao.

Evento de reconhecimento publico dos professores

A metodologia sera definida em atividade de cocriagdo com 0s parceiros
estratégicos, inspirada em iniciativas semelhantes realizadas no Pais para
este publico, entre elas o “Prémio Professores do Brasil”, capitaneado pelo
Ministério da Educacdo, e a Olimpiada de Lingua Portuguesa Escrevendo o
Futuro, realizada pela Fundagao itatl Social.

e) Comunicagio e engajamento

TV Escola

Com .o objetivo de levar a tematica da Educagdo Financeira de forma
ludica e informativa para professores, alunos ¢ pais de tode o Brasil, sera
realizado, durante a Semana ENEF, o langamento nacional da Campanha TV
Escola e Prémio. Nas semanas anteriores, a TV Escola langara chamadas
curtas para a divulgacdo da Campanha e, na Semana ENEF, os esforgos de
mobilizagdo serdo potencializados. Na ocasido, serdo divulgados os
resultados da Semana ENEF e da Plataforma da AEF-Brasil, disponibilizados
os contelidos na Plataforma (website), além da divulgacio que sera realizada
pelos membros do CONEF.

Evento de reconhecimento piblico dos professores

A parceria com a TV Escola sera determinante para divulgar a agdo de
reconhecimento dos professores e atrair pessoas interessadas em participar.,
. Serdo ainda utilizados os canais oficiais da AEF-Brasil e seus parceiros, além
de. estratégias para conquistar midia espontéanea especializada em educagéo.

f) Avaliagéo
| W Escola

A mensuracéo dos resultados da Campanha sera realiza por meio da
verificagcdo no aumento do trafego no website www.vidaedinheiro.gov.br, uma
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vez que todas as acdes terdo Call to action (chamada para a¢do) para acesso

do website.

Evento de reconhecimento publico dos professores
A avaliagdo da agado de reconhecimento dos professores sera construida

com o0s parceiros. A meta & valorizar iniciativas, projetos, planos de negocio

realizados dentro e fora da sala de aula, evidenciando assim o impacto da

tematica em todo o Jocus de atuacao do docente.

g) Cronograma

a. Contratar e produzir
videos com TV
Escola

Até marcgo/2017

b. Definir escopo e
modelo do Prémio

c. Apresentar piloto
dos videos para
CONEF e langar um
video de cada série
na Semana ENEF Até maio/2017

d. Lancar Prémio na
Semana ENEF

a. Estrear dez
programas, adicionar
os demais na grade;

b. Receber e avaliar Ate outubro/2017

iniciativas
concorrentes do
Prémio

Verificacao no
aumento do trafego no
site
www.vidaedinheiro.go
v.br, uma vez que
todas as acdes teréo o
call to action para
acesso do site

Numero de
professores inscritos
para concorrer ao
Prémio

Numero de artigos
efou projetos de
pesquisa enviados
para avaliagao

Demanda externa
pelo curso de
educacao financeira

|
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a. Estrear mais dois
programas

b. Definir vencedores e | Até dezembro/2017
realizar evenio de
premiacao

a. Estrear mais guatro

programas Até abrili2018

b. Divulgar vencedores

a. Reexibir programas | Até dezembro/2018

h) Orgamento

Parceria AEF Brasil e TV Escola
« Série de Interprogramas — Ta Tudo Azul — R$ 260.000,00 para treze
- episodios.
+ Série de TV — Sua Escola, Nossa Escola — R$ 300.000,00 por cinco
episodios.
« Programa Salto para o Futuro, especial tematico — um episédio
contrapartida Roguette Pinto.

Evento de reconhecimento puablico dos professores

O evento de reconhecimento publico dos professores, a ser realizado
provavelmente no formato de prémio, serda oferecido aos professores que
desenvolverem as iniciativas mais inovadoras em educagao financeira no
Pais. Um processo de chamada publica para inscrigdo de participantes esta
previsto entre maio (semana ENEF) e agosto de 2017. Entre setembro e
novembro, acontecera o processo de curadoria e em dezembro o evento de
premiacio dos professores. Esse evento sera organizado no Rio de Janeiro e
tera a presenga da CVM (Presidéncia do CONEF) e OCDE, entre outros.

COMPONENTE 2 — REDE DE FORMACAO DE PROFESSORES
a) Concepgéo do projeto

'De acordo com as Diretrizes Currictiares Nacionais Gerais para Educagao
Bés_ica,_Art. 14 .da Resclugdo CNE/CEB n® 4/2010:

{..] a base nacional comum na Educagdo Basica
constitui-se de conhecimentos, saberes e valores

13
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produzidos culturalmente, expressos nas politicas
plblicas e gerados nas instituicbes produtoras do
conhecimento cientifico e tecnoldgico; no mundo do
trabalho; no desenvolvimento das linguagens; nas
atividades desportivas e corporais; na produgao artistica;
nas formas diversas de exercicio da cidadania; e nos
movimentos sociais.

De forma a qualificar o professor e posiciona-lo como principal agente do
tema educacgéo financeira, sera estabelecida uma Rede que sustente agOes
de formagéo académica em educagéo financeira, de modo a contribuir para o
desenvolvimento do Ecossistema de Educagao Financeira.

A proposta visa o estabelecimento de parceria com instituigdes federais de
ensino superior e secretarias de educagdo estaduais e municipais para
criacBo de cursos que oferecam certificagdo e possibilitem progressao
continuada na carreira dos cursistas.

Em 2017, a previsdo é executar o projeto-piloto em ate trés estados do
Pais. Em cada um deles sera definida uma universidade que servira como
polo de conhecimento. Os estados preestabelecidos foram: Regiac Norte —
responsdvel UFT, Regido Nordeste — responsavel UFRN e Regidao Sul -
responsavel UFGRS. Este piloto seréd referéncia para que as melhores
praticas realizadas sejam adotadas por novos estados a partir de 2018 e,
desta forma, haja a expansdo dos polos estruturada pelas experiéncias
adquiridas. A ampliacdo do numero de polos de forma qualificada permitira a
criacdo de uma Rede Nacional de Formag¢ao de Professores que integre
saberes, permita a troca de conhecimentos e atenda as especificidades
regionais.

De acordo com a segunda versdo da Proposta da Base Nacional
Curricular Comum — BNC,?2 o tema educagao financeira configura-se como
uma tematica “especial” estabelecida no eixo “Economia, Educacéo
Financeira e Sustentabilidade”. O desafio que se cumpre & torna-lo essencial,
ou seja, parte do ambiente escolar, associado a cultura da escola, conforme
proposto na proposta de Redirecionamento Estratégico. Assim sendo, ha uma
trajetoria a ser cumprida até que a educacao financeira passe a integrar o
curricuio escolar. O foco em agdes dirigidas aos professores contribuira para a
criacdo de uma massa critica que possibilite a efetiva incorporag¢do do tema

- no ambiente escolar conforme descrito na Proposta de Redirecionamento
 Estratégico elaborada pela CVM:

2 Documento formulado pelo Ministério da Educagdo (MEC), que conta com a participagéo da
sociedade, cujo objetivo € apresentar “os conhecimentos essenciais aos quais todos os
estudantes brasileiros t&8m o direito de ter acesso e se apropriar durante sua trajetéria na
Educacao Basica, ano a ano, desde o ingresso na Creche até o final do Ensino Medio”
dispanival em: http://www.mec.gov.br/.
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“Para que a educagdo financeira se insira no cotidiano
das escolas, € fundamental que professores, alunos e
gestores produzam sentidos para experiéncias
vivenciadas em projetos e atividades sobre a tematica.
Nesse sentido, a presente proposta de redirecionamento
estratégico do Programa Educagdo Financeira nas
Escolas, com foco na formacgao de professores, pretende
que a tematica ndc mais seja alheia ao curriculo, capaz
de se constituir como uma culiura escolar. Nesta
perspectiva, o professor passa a ter um papel
central, como verdadeiro protagonista no processo
de disseminagdo do tema na escola. Esta bem
estabelecido que o foco na distribuigdo de material
didatico nio garante a efetiva aplicagdo em sala de
aula (grifo nosso) ”

b) Objefivos

O objetivo geral deste componente é constituir uma Rede de Educagao
Financeira no Pais, a ser estruturada em polos estaduais constituidos por
universidades federais, secretarias de Educagdo e a AEF-Brasil, que
possibilite formar professores em cursc de extensao de Educacéo Financeira,
de forma a qualifica-los para que executem projetos de Educagéo Financeira
nas £scolas.

Como objetivos especificos, é possivel citar:

Propiciar formagao qualificada e inclusiva em educagao financeira por
meio de parcerias entre a AEF-Brasil, universidades e secretarias de
Educacao.

Valorizar o professor como agente central de mudanga e protagonista
da disseminacao do tema.

Aumentar a proficiéncia financeira dos professores participantes.
Fomentar uma massa critica com professores qualificados para
disseminar a educacéo financeira.

Fortalecer a criacdo de conhecimento cientifico com a produgao de

- artigos, dissertagdes etc.

Estimular o desenvolvimento de uma cultura de educagao financeira
nas escolas dos cursistas participantes.

Criar ambiente virfual de aprendizagem constituido de ferramentas
interativas, publicacBes e espagos para trocas de experiéncias e
conhecimentos. |

Possibilitar = certificacido dos participantes com chancela das
universidades promotoras.

¢) ﬁgsyltados desejados
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As principais atividades do componente polos aqui descritas visam
garantir flexibilidade nos processos, tanto em sua realizagao quanto na sua
exequibilidade, de forma que os participantes contribuam em ambiente de
cocriagdo com aporte de conhecimentos. Cada polo estabslecido sera um
ponto de conexdo da Rede de Educagao Financeira a ser estabelecida.

Para a realizacdo do projeto-piloto, havera o estabelecimento de até trés
Redes de Formacaoc, com o objetivo de capacitar 50 professores em cada
uma, nas regides Norte, Nordeste e Sul que, por sua vez, desenvolverao
cursos de extensao na modalidade EaD, atingindo assim até 150 professores
da educacao basica no ano de 2017. Cada um dos professores capacitados
deverd produzir um artigo, plano de negdcios, relato de pesquisa efou
atividade em sala, dentre outros, e ainda apresentar projeto de pesquisa
cientffico com aplicabilidade pratica na escola, que devera ser utilizado como
trabalho de conclusao ao final do curso.

Os cursos de extensdo, realizados em modalidade EaD, deverao contar
com no minimo 40 horas e no maximo 200 horas de formacio e seu
desenvolvimento estara sob a responsabilidade das universidades, atendendo
a peculiaridade regional de cada Secretaria de Estado de Educagao -
SEDUC. -

Apds a avaliagdo dos resultados sera possivel desenvolver as diretrizes
para a disseminagio do projeto para outros estados em 2018 de forma a dar
escalabilidade ao projeto da Rede, promovendo a ampliagdo da Rede de
Fducacao Financeira no Brasil.

d) Estra'tégias de desenvolvimento

A atuacdo conjunta enire AEF-Brasil, universidades e secretarias de
Educacéo estabelecera uma aproximacao dos ja consolidados conhecimentos
e expertises de cada uma das partes gerando, assim, o desenvolvimento do
Curso de Extensdo em Educag¢do Financeira para Professores de Escolas
Publicas. O curso sera oferecido em ambiente virtual de aprendizagem e
constituido de ferramentas interativas que amparem publicagdes, contenham
espacos para trocas de experiéncias e conhecimentos.

Para a perfeita execugdo da parceira, especialistas em educacao
financeira indicados pela AEF-Brasil, professores e técnicos das SEDUCS,
além de especialistas das universidades compordao um corpo docente capaz
de aliar teoria com pratica em modalidade semipresencial e/fou EaD, que
contemple contelldos essenciais sobre educacdo financeira. Cabe destacar
gue o curso considerard ainda formagéo para utilizacdo do material didatico,
sua metodologia de aplicagdo e contetdos abordados nos livros. O material
didatico, tanto do ensino médio quanto para o fundamental, enconfra-se
disponivel em formato digital, sob licenga Creative Commons, no website
www.edufinanceiranaescola.qov.br.

A Rede estabelecida contara com producao descentralizada de conteudos
educacionais e uma gestao participativa que seja capaz de integrar produgdes
respeitando as especificidades iocais.
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e} Comunicagao e engajamento

O estabelecimento de Rede formalizada de iniciativas incentiva o
aproveitamento de recursos ja existentes, potencializando-os e permitindo a
exploragéo qualificada do tema, bern como a expansdo do raio de atuagao.
Como importantes pontos a serem explorados e incorporados na Rede, sera
possivel contar com a comunicagao a ser realizada nos diversos componentes
descritos neste Plano de Agdo, destacando-se principalmente as agbes da
TV Escola (viabilizadas na Campanha de Comunicagao, item detalhado no
Componente 2 desde documento) e a Plataforma Integradora, ferramenta
tecnoldgica que devera consolidar e amparar todas as agbdes do Ecossistema
de Educacédo Financeira proposto.

Vale ressaitar que todos os participantes dos polos serdo convidados a
divulgar e disseminar a evolugao, producdes e resultados referentes as agoes.
Universidades, MEC, SEDUCs e Consed poderao contribuir com suas
estruturas e publicos-alvo para potencializar o alcance da comunicagao.

A origem da palavra rede vem do latim retis, cujo significado remete a fios
 entrelagados que formam um tecido. As redes s80 mesmo formadas por

- pontos (pessoas/organizagbes) ligados por fios que 05 conectam

{comunicagdo). E quanto maior for o numero de conexbes, maior € sua
- capacidade de obter resultados.

De acordo o socidlogo Manuel Castells {(2005), o conceito é traduzido
como:

A sociedade em rede, em termos simples, € uma
estrutura social baseada em redes operadas por
tecnologias de comunicacao e informagao
fundamentadas na microeletrbnica e em redes digitais de
computadores que geram, processam e distribuem
informacdo a partir de conhecimento acumulado nos nés
dessas redes. A rede & a estrutura formal {vide Monge €
Contractor, 2004). E um sistema de nos interligados. E
0s nos s&o, em linguagem formal, os pontos onde a
curva se intersecta a si propria. As redes sao estruturas
abertas que evoluem acrescentando ou removendo nos
de acordo com as mudancas necessarias dos programas
gue conseguem atingir os objetivos de performance para
a rede.?

Manuel Castells Olivan (Hellln, 1942) € um socidlogo espanhol. Entre 1967 e 1979 lecionou
" ha Universidade de Paris, primeiro no campus de Nanterre e, em 1970, na
“EcoledesHautesEtudesenSciencesSociales”. No livro “A sociedade em rede: do
' Conhecimento a Politica™, o autor defende o conceito de “capitalismo informacional”.
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Para que a educacgéo financeira se insira no cotidiano das escolas, €
fundamental que professores, alunos e gestores produzam sentidos para
experiéncias vivenciadas em projetos e atividades sobre a tematica. Nesse
sentido, o componente pretende que a tematica ndo mais seja alheia a cultura
escolar, passando a atribuir um papel central ao professor como verdadeiro
mediador no processo de disseminagao do tema na escola.

f) Avaliacao

Para a avaliacdo qualitativa e quantitativa do projeto-piloto, KPlIs
(indicadores de performance) serdo cocriados entre universidades federais,
SEDUCs e AEF-Brasil, de forma a demonstrar a viabilidade, exequibilidade e
qualidade do curso desenvolvido. Serdo indicadores para a avaliagao:

« Carga horéria estipulada versus adequacao do conteudo.

« Qualidade técnica e didatico-pedagogica propostas.

« Encadeamento dos contelidos com devidos pontos de atengao para as
situagbes de picos e vales (grandes altas e grandes baixas).

» Aproveitamento em sala de aula.

g) Orcamento

Valor previsto aproximado de R$ 300.000,00.

h) Cronograma

Estabelecer Acordos de
Cooperagdo Técnica entre
AEF-Brasil, universidades e
secretarias de Educacao

Carga horaria estipulada
versus adequacao do

Até abril/2017 conteudo

Qualidade técnica e

Desenvolver curso EaD didatico-pedagdgica

Lancar a Rede de Educagao | Maio/2017

Financeira na Semana ENEF Encadeamento dos
conteddos com devidos
Realizar pré-teste do curso Maio e pontos de atencao para as
junho/2017 situacdes de picos e vales
e (grandes altas e grandes
Formar as primeiras turmas | Agosto a baixas)

de professores outubro/2017
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| Avaliar os resultados e Novembro e Aproveitamento em sala de
‘premiar professores dezembro/2017 | aula

Expandir para outros estados | Janeiro a
| dezembro/2018

COMPONENTE 3 — GAME DE EDUCAGAQ FINANCEIRA
a) Concepgao do projeto

O componente consiste na elaboracdo de uma tecnologia educacional
inovadora em educagio financeira. O Programa Educacgido Financeira nas
Escolas identificou que jogos educativos e aplicativos em realidade virtual tém
o potencial de disseminar os conceitos teéricos de educacgéo financeira por
meio de uma linguagem lddica e adaptada para as novas geragoes. Dessa
forma, esse componente contempla o desenvolvimento de solugoes
educacionais usando ferramentas digitais e distribuicdo em escolas publicas
para escalar e potencializar os resultados do Programa Educag¢8o Financeira
nas Escolas, oferecendo para a ENEF uma estratégia digital que ajude nos
desafios de engajar os alunos que participam do programa.

Além disso, sera desenvolvido um Sistema de Avaliago Digital para servir
de apoio a AEF-Brasii na avaliacdo de resultados de impacto da ENEF.
Sendo, portanto, esse projeto desenvolvido em duas fases:

{i) Desenvelvimento do Jogo Vida e Dinheiro (nome provisorio) e da

Plataforma de Avaliagéo Digital.
- (i} Gameficacdo de contelido e Marketing Digital.

b} Objetivos

O objetivo geral e mais importante do Game de Educagédo Financeira e
promover a adequacgado de todoe o material de contetudo didatico-pedagogico,
~desenvolvido pela ENEF, para a linguagem do publico-alvo, jovens estudantes
‘com idades entre 7 a 18 anos, tornando assim o tema atrativo e promovendo
mudangas comportamentais significativas.

Como objetivo especifico, devido a larga possibilidade de escala do
Programa em escolas publicas do Pais, é possivel provocar um movimento
bottom-up na relagdo aluno-professor,

" ¢) Resultados desejados

Durante o primeiro trimestre de 2017, serd desenvolvida uma Prova de

Conceito, com algumas escolas selecionadas para testar o jogo nos ensinos
fundamental | e Il e ensino médio.
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No segundo semestre de 2017, tera inicio o processo de escalabilidade do
Game de Educacao Financeira. A meta do projeto é impactar em 2018 mais
de 100 mil alunos e 500 escolas em todos os estados do Pais (alem dos
alunos e escolas que ja participam do Programa nas escolas).

Em dezembro de 2017, durante a fase beta, sera realizado o primeiro
relatorio de impacto usando a Plataforma de Avaliacdo Digital, na qual sera
possivel gerar diferentes tipos de relatdrio de forma simples e pratica,

. d). Estratégias de desenvolvimento

As tecnologias digitais e jogos educativos tém oportunizado o acesso de
professores e alunos a materiais educacionais diversificados e a ferramentas
que facilitam a pesquisa e a interatividade, além de fomentar novas formas de
aprendizagem. Assim como contribui para o trabalho com as disciplinas
tradicionais, esses novos recursos também podem impulsionar o
desenvolvimento das competéncias socioemocionais e de educagao
financeira. -

O projeto Game de Educacao Financeira sera focado no desenvolvimento
e distribuicdo do jogo educativo Vida e Dinheiro (nome provisério) para alunos
de escolas publicas, desde o ensino fundamental | até o ensino médio. O jogo
digital terd aulas, quiz e mecénicas que exercitam as competéncias
trabalhadas pela metodologia educacional da ENEF e pode ser usado em
smartphones, tablets e computadores. O programa cria desafios on-line enire
as turmas e competicdes entre todas as escolas participantes para atingir e
engajar 0s alunos aos temas.

Para as escolas, o programa oferece um painel de controle que permite
acompanhar metas e resultados em tempo real e gerar relatorios
personalizados, auxiliando escolas, professores, secretarias de Educagao, o
Banco Mundial e a AEF-Brasil no esforco de monitorar as habilidades, habitos
e competéncias frabalhadas. Tambeém sera desenvolvido um portal on-fine de
acesso publico que mostrara os resultados da ENEF em tempo real.

O jogo ocorrera em uma cidade virtual e simulara a vida de um estudante
trabalhador, na gqual o jogador precisa controlar a vida de seu personagem
virtual, decidindo qual emprego e carreira vai seguir e gual faculdade deseja
fazer. O jogador precisa lidar com os diversos desafios do mundo real, como
pagar contas, abrir uma conta bancaria, usar o cartdo de credito, fazer
compras, realizar planejamento de despesas efc.

O aluno precisara adquirir conhecimentos e habilidades por meio das
mecanicas- de aprendizado (quizzes e aulas) para evoluir no jogo. Ele
recebera missées diarias e convites para testar seus conhecimentos no quizz
com seus amigos ou contra o computador. Enquanto o jogador controla a vida
de seu personagem virtual, € desafiado a tomar decisdes nas situacgdes
simuladas. -

O jogo abordara de maneira ludica os temas relacionados a educagao
financeira, empreendedorismo, sustentabilidade, consumo consciente,
investimentos, qualidade de vida, desenvolvimentos pessoal e profissional.
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Para atender a demanda de reduzir o custo de distribuigdo do material

didatico da ENEF no Programa Educag¢ido Financeira nas Escolas, sera
digitalizado todo o contelido dos livros do ensino fundamental | e ll, ensino
meédio, cadernos do aluno e integrados ao jogo. O aluno podera acessar O
conteudo tanto por demanda (de acordo com a necessidade de aprender), ou
pode seguir a jornada (cronologia de aprendizado) proposta nas apostilas da
ENEF e reproduzidas no jogo.

0O jogo incluira todas as atividades, aulas, textos, exercicios e
metodologias pedagégicas alinhadas ao conteudo formal de educagao
financeira do curriculo desenvolvido pela ENEF presentes nos livros de ensino
fundamental e ensino medio.

Plataforma de Avaliagao Digital

Um painel de controle on-line sera desenvolvido para que a AEF-Brasil,
escolas e gestores do Programa da ENEF acompanhem o desempenho dos
alunos, professores e salas de aula em tempo real. As escolas terdo um login
e uma senha para acessar a plataforma.
~ Todas as atividades dos usuarios serdo armazenadas nesse painel de
controle que permitird acompanhar indicadores, metas e resultados em tempo
real e gerar relatérios personalizados, auxiliando a AEF-Brasil no esforgo de
monitorar as habitidades, habitos e competéncias trabalhadas e o impacto da
ENEF.

e) Comunicagio e engajamento

Plano de Marketing - Game Vida e Dinheiro
Este plano sera executado no inicio do més de janeiro até dezembro de
2017 e visa desenvolver e ampliar estratégias para 0 ano de 2018.

Fase 1 - Levantamento de: histérico de comunicagido, dados sobre as
iniciativas para envolver e ampliar estratégia; informagbes de mercado; e
informagtes guantitativas e qualitativas sobre o publico-alvo.

Fase 2 - Analise de: historico de comunicagdo; dados sobre as pragas a ser
atingidas pelo. Game; informacgbes de mercado; informagbes quantitativas e

. qualitativas sobre o publico-alvo; e problemas, desafios e oportunidades com
~base nas analises anteriores.

Fase 3 - Landingpage pré-inscrigdo (jogo); manual da marca Vida e Dinheiro
(jogo); Plano de Impacto (pdf); definicdo de objetivos de marketing; defini¢io
de objetivos de comunicagdo; pré-planejamentc de campanha de
comunicacao; analise e apresentacdo de orgamento-base para compra de
midia e producéo grafica; anélise de logistica para envio e recebimento de
materiais {se necessario); pré-cronograma de atividades; branding e manual
de aplicagcdo da marca “Jogo Vida e Dinheiro”; orcamento para prémios do
jogo; € busca de empresas para terceirizagéo de servigos.
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Fase 4 - Planejamento de campanha de comunicagéo (versao final); entrega
de cronograma de comunicacéo (versdo final); inicio da etapa de criagao de
materiais de comunicacio; pré-planejamento de midia e or¢camentos dos
veiculos (se necessario); estratégia de cadastro de levantamento de dados
qualitativos sobre o usudario que esta realizando a pré-inscricdo; e campanha
~ pré-inscrigdo para alunos (pela intemet).

‘Fase 5 - Envio de mailing versao alfa pré-inscritos; analise qualitativa dos
usuarios pré-inscritos; relatério de pré-inscritos; e entrega de planejamento
final de midia e orcamentos dos veiculos (se necessario).

Fase 6 - Canais e redes de comunicacgio ativos; website oficial (Campanha
Beta); e relatdrios de desempenho de acesso do website versao beta.

Fase 7 - Agbes de comunicagdo e marketing que serdo desenvolvidas nessa
etapa estardo de acordo com o planejamento de campanha e aprovado na
fase 4.

Fase 8 - Divulgacdo nas redes e portais de parceiros; midias jogaveis nas
escolas; relatorio Campanha Beta 30 dias; e orgamento e logistica para
campanha de premiagéo da estratégia de pré-inscricao e convide seus amigos
- — oculos de reatidade virtual.

Fase 9 - Site oficial (Campanha Beta); produgéo e logistica para campanha de
premiacgéo da estratégia de pré-inscri¢do e convide seus amigos — oculos de
realidade virtual; divulgacdo nas redes e portais de parceiros; e produgao
grafica de midias (se necessario).

Fase 10 - Compra de espago de midia (se necessario); cronograma de
veicutacdo (de acordo com © planejamento de midia aprovado na fase 5, se
necessario); e producao grafica de midias (se necessario).

Fase 12 - Estratégia de logistica e or¢gamentos finais para distribuicdo de
midias off-fine (se necessario); e video de publicidade do Jogo #1.

Fase 13 - Campanha ingame (traga amigos, complete o jogo e ganhe um VR).

Fase 14 - A¢hes de ativagdo serdo desenvolvidas nessa etapa e estarao de
acordo com o planejamento de campanha aprovado pelo cliente na fase 4 e
do planejamento de midia aprovado na fase 5.

Fase 15 - Manutencgao da campanha iniciada na fase 12.
Fase 16 - Todas as agles desenvolvidas nesse periodo estardo de acordo

com o planejamento de comunicagao e midia pré-aprovados no item 4. Além
de todas as andlises de desempenho formatadas nos itens 13 e 15.
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Fase 17 - Manutencdo da campanha de acordo com cronograma,
planejamento de comunicagéo e midia; analise de desempenho constante.

Fase 18 - Relatério de satisfagdo; mensuragao de resultados finais.

f) Avaliacao

Matriz de resultados macro:

Game de Piloto com 500 alunos e | Numero de Dezembro/2017
Educacéao 10 escolas downloads e
Financeira acessos no

jogo
Painel de Avaliacdo de Impacto e |Uso da Dezembro/2018
Avaliacao geracao de relatdrios Plataforma
Digital pela AEF-Brasil

e escolas

Métricas digitais utilizadas:

Downloads Numero de downloads do jogo nas lojas de aplicativos

Acessos web Numero de acessos do jogo pela web

Classificagdo nas lojas Ranking dado pelos usuarios nas lojas de aplicativos

Cadastros Numero de cadastros no site e no jogo
Daily Active Users NuUmero de usuarios ativos diariamente
(DAUSs)

Monthly Active Users NUmero de usuarios ativos mensalmente
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(MAUSs)

Quizzes jogados

Nimero de quizzes jogados no total

| Aulas assistidas

NUmero de aulas assistidas no total

Atividades completadas

Numero de atividades concluidas no jogo

Minigames jogados

Numero de vezes que foi jogado um minigame

Participacao no jogo

Porcentagem de concluséo do jogo {por jogador)

Landing Page View

Quantidade de vezes que uma pagina do jogo Vida e
Dinheiro e/ou na Plataforma de Avaliacio foi visualizada por
visitantes

Landing Page View
(Unica)

Quantidade de vezes que a pagina do jogo Vida e Dinheiro
efou na Plataforma de Avaliagao foi visualizada,
considerando apenas uma visualizagao por usuario

Observacdo: se um mesmo usuario visualizou a pagina mais
de uma vez, serd considerado apenas uma pagina vista
tnica

Acessos (Visitas)

Quantidade de vezes que um usuario ficou jogando ou
togado na Plataforma de Avaliagao.

Observacgéo: geralmente se considera uma sesséo de 30
minufos para esta mélrica, ou seja, se 0 usuario visitou ¢

| jogo Vida e Dinheiro e/ou na Plataforma de Avaliacdo mais

de uma vez em um intervalo inferior a 30 minutos, sera
considerado apenas uma visita

Duracgao da Visita Tempo que 0 internauta passou no jogo Vida e Dinheiro e/ou
na Plataforma de Avaliagdo durante a sessio ou visita
Numero de vezes que um link foi clicado por um visitante.

| Clicks

Pode ser um video ou um pdf presente nas aulas ou em
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algum link do site do jogo

Visitantes Novos

NUmero de internautas que acessa o jogo Vida e Dinheiro
e/ou na Plataforma de Avaliacdo pela primeira vez

Observacédo: a margem de erro fica por conta dos cookies,
que podem ser apagados da maquina do usuario, o que faz
com que eles sejam considerados como hovos visitantes
novamente

Visitantes Retornantes

Visitantes que acessam o jogo Vida e Dinheiro e/ou na
Plataforma de Avaliacdo novamente em determinado periodo
de tempo

Observagdo: o indicador sera usado para avaliar o
comportamento do usuario e o interesse em relagéo ao
contetido disponivel no jogo Vida e Dinheiro e/ou na
Plataforma de Avaliacéao

Visitas por visitante
(média)

Quantidade de vezes (visitas) que um mesmo internauta
costuma acessar o jogo, no periodo selecionado para o
relatorio

Observacéo: esta métrica € o principal indicador para
apontar engajamento do usuario em relagao ao jogo Vida e
Dinheiro e/ou na Plataforma de Avaliagé&o

Tempo de retorno

Numero de dias que se passaram desde a ultima visita de
um visitante

Observacao: se for um visitante novo, esta métrica aparecera
como "0" ou "néo identificada”.

Frequéncia de acdes

Numero de vezes que uma acao foi feita por um visitante
unico (Exemplo: assistiu a x aulas)

g) Orcamento

O valor total previsto para a realizagdo deste componente € R$ 800.000,00.

i) Cronograma

Definir escopo do Jogo e

da Até Experiéncia do usuario
Plataforma de Avaliacao do : (jogabilidade, interacéo e
_ fevereiro/2017 :
Jogo e desenvolver o Plano interface)
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‘de Marketing
Engajamento (tempo
jogando)

Gameficar conteldo EF2 e o _
desenvolver front end da Marco e Aderéncia (niUmero de

Plataforma de Avaliagao — | abril/l2017 jogadores)
versao teste

Lancar versao teste na

Semana ENEF Maio/2017
Desenvolver e refinar
” N Junho a

Plataforma q.e Avallagao e | cetembro/2017
Jogo — Versao final
Aprovar midia, realizar

| ’ Cutubro a
festes da Plataforma de dezembro/2017

Avaliagao e captar feedback

Finalizar estrutura do Jogo e| Até
realizar testes dezembro/2017

Langar e disseminar em

Fevereiro/2018
escaia control_ada
e e | Janero
P e mar¢o/2018

Avaliacao

Realizar pesquisa de
satisfacdo com alunos do EF| Abril/2018
2 e possiveis ajuste_s

Lancar versao aberta na

Semana ENEF Maio/2018
Disseminar pelo Pais — Junho a

aplicacdo do Plano de -dezembro/2018
Marketing -

COMPONENTE 4 — PLATAFORMA INTEGRADORA DE EDUCAGAOQ
FINANCEIRA

Este componente foi desenhado para atender as expectativas da
Estrategia Nacional de Educag¢ado Financeira (ENEF), na medida em que essa
Politica de Estado visa disseminar a educac¢fo financeira por todo o Pais. A
ENEF entende que sua presenga digital deve ser potencializada e, para isso,
serdo  realizados investimentos  estrategicos no atual website
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www.vidaedinheiro.qov.br visando potencializar o trafego e posicionar ©
‘website como referéncia nacional em Educagdo Financeira, tornando-se um
hub de contelidos relacionados a tematica para a populagéo brasileira.

E importante frisar que a ENEF possui diretrizes claras sobre educagao
financeira, sendo que essa deve ser oferecida de forma gratuita para a
populacio brasileira e isenta de viés comercial e de oferecimento de produtos
financeiros.

a) Objetivos

O objetivo deste componente é aumentar significativamente o trafego do
website www.vidaedinheiro.gov.br {(websife da ENEF), de forma que este se
torne um hub de educacdo financeira em nivel nacional. A ENEF, como
Politica de Estado que implementa a educagdo financeira no Brasil, visa
posicionar-se como centro de conteudos qualificados no tema, alinhados as
diretrizes dessa Politica, com iniciativas que sejam gratuitas para a sociedade,
bem como sem fins de lucro para os que a oferecem.

b) Result'ados desejados

1. Ter um website com melhor qualidade de navegabilidade e com
contetido variado, dividido por tema e por organizagdes que o oferece.
2. Aumentar em até 300% o nimero de pessoas que utilizam o website

mensalmente.

c) Estratégias de desenvolvimento

O Projeto ¢ composto de duas fases. A primeira (ENEF para a Sociedade)

consiste no aumento da capacidade de hospedagem do website
www.vidaedinheiro.qov.br, bem como a migracdo de todos os contelidos do
website www.edufinanceiranaescola.gov.br, da Plataforma de EaD antes
hospedada pela Affero e de todos os portfolios da ENEF para o website
www.vidaedinheirg.gov.br.
- Na fase 2 (Sociedade para Sociedade), a Plataforma incluira iniciativas de
outras organizacbes da sociedade civil, com o objetivo de democratizar o
acesso do cidaddo brasileiro a conteudos de qualidade e alinhados as
diretrizes da ENEF.

A fase 1 acontecera entre os meses de janeiro e abril de 2017, com o
lancamento do novo website ENEF (www.vidaedinheiro.gov.br) na Semana
ENEF; em 8 de maio de 2017. |

A Fase 1 (—até maio 2017) compreende as seguintes atividades, a saber:

1. Migragdo de todo o conteddo de livros e videos do website
www.edufinanceiranaescola.gov.br para O website

www.vidaedinheiro.gov.br descontinuando, dessa forma, o website do
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Programa de Educagfo Financeira nas Escolas. Sera preservada a
identidade visua! do website www.vidaedinheirg.gov.br (ENEF) nesta etapa
do processo, contudo, posteriormente, serd realizada a contratagao de
uma consultoria de UX (User Experience) para construir por meio do
entendimento e prototipagdo de uma nova experiéncia na relagao com os
usuarios do website. No processo de migracdo do conteudo do Menu
“Livros” do website www.edufinanceiranaescola.qov.br para o website
www.vidaedinheiro.gov.br estédo previstos:

e« Uma nova aba no menu do websife www.vidaedinheiro.gov.br para
~ acesso aos livios do www.edufinanceiranaescola.gov.br.

s Funcionalidade de cadastro conforme existe hoje no websife
www.edufinanceiranaescola.gov.br para fazer o downfoad dos livros.

e Migracdo de todo o conteudo, considerando a estrutura ja existente na
funcionalidade para login/logout e recuperagéo de senha,

e Funcionalidade para cadastrar/editar/excluir livros e midias.

e Manuiencdo da tecnologia em php para o  website
www.vidaedinheiro.gov.br e novas funcionalidades citadas.

2. Aumento da capacidade de  hospedagem do website
www.vidaedinheiro.gov.br, preparando-o para posterior entrada de novos
contetidos a partir do segundo semestre de 2017. O volume total de
aumento da capacidade serd modificado em etapas, a medida que novos
contetdos vao sendo inseridos no website.

3. Reformulac¢ao do layout do website www.vidaedinheiro.gov.br tornando-
o mais User Friendly. Serdo desenvolvidos modelos de interface do
website e sua testagem com usudrios, com supervisdo da AEF-Brasil no
més de fevereiro de 2017. A contratagido de uma consultoria de UX (User
Experience) possibilitara a construgo de uma nova plataforma, por meio
do entendimento e prototipacdo de uma nova experiéncia na relagao com
os usudrios do website. A expectativa é que o website seja mais amigavel,
com methor qualidade para encontrar informagbes e navegabilidade mais
simples e dinadmica, bem como um /ayout mais bonito e moderno.

A fase 2 {(julho/2017 a maio/2018) compreende as seguintes atividades:

1. Curadoria de iniciativas de educac¢do financeira de organizagoes
{empresas, ONGs etc.) para a insergdo no www.vidaedinheiro.gov.br. A

~ fase 2 inicia-se apés a Semana ENEF, em maio de 2017, quando serao
convocadas empresas do setor privado para que apliguem suas
“iniciativas para insercio no website www.vidaedinheiro.gov.br.

2. D_és_envolvimento do buscador inteligente de iniciativas de
educacao financeira, proporcionando uma melhor procura dos
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3.

contetidos por parte dos usuarios. Uma vez que o website tenha seu
nimero de iniciativas significativamente potencializada, sera necessario
gue essas sejam facilmente encontradas.

Insercdo das iniciativas no websife www.vidaedinheiro.gov.br.

4. Apos conclusdo do Game de Educacao Financeira, insergao deste

dentrn do website www.vidaedinheiro.gov.br.

.. Desenvolvimento da Plataforma de Avaliagdo com analise de

dados, consolidando todas as informagdes da ENEF e seus programas

" em um Unico painel aberto para toda a populagéo brasileira.

d) Comﬁnicagéu e engajamento

O website www.vidaedinheiro.gov.br teré uma estratégia de comunicacgao
prépria. Sera inserido com link para call to action (chamada para acdo do
usuario) em todos os Componentes do Biénio, considerando a propria
Plataforma, a saber:

1.

Campanha de Comunicagao: insergio de call fo action ao final dos
programas desenvolvidos pela TV Escola, bem como das chamadas de
TV para os programas. Uma vez que o  website
www.vidaedinheiro.qov.br consolidara todas as iniciativas da ENEF e
da sociedade para a sociedade, este precisa ser amplamente divulgado
e dar vazio para a educacgéo financeira dos brasileiros, sejam eles
professores (Curso EaD), alunos (Game) e demais publicos (iniciativas
da ENEF e da sociedade civil).

. Polos de Educagdo Financeira: sera feita a divulgagdo do website

www. vidaedinheiro.gov.br em todas as universidades e secretarias de

. Educacgio integrantes dos polos. Na formagdo dos professores, a

Plataforma EaD servird de base para que esses tenham sua formacao
continuada.

Game de Educagao Financeira: alem de ¢ Game ser hospedado na

- Plataforma, esse também tera links para a Plataforma em sua

jogabilidade. Ou seja, o usuario sera constantemente estimulado a

-acessar o0 websife www.vidaedinheiro.qov.br para encontrar conteudos
relevantes para sua formacédo posterior. Esses conteudos estardo

hospedados no websrte & serao alinhados a cada fase do Game.

e) Aval:agao-

Cada etapa do Projeto sera avaliada considerando o alinhamento entre o

- cronograma  fisico-financeiro estlpulado e a qualidade das atividades

desenvolvidas.
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A Plataforma contaréa com um painel de avaliacdo das iniciativas de
educacdo financeira desenvolvidas pela AEF-Brasil, bem como um mapa com
o status da educacéo financeira no Pais. O objetivo é oferecer uma ferramenta
gratuita e acessivel para a populagao brasileira, de forma que essa possa
adquirir conhecimentos sobre os conteudos disponiveis em educagao
financeira, bem como entender o andamento do Programa Educacao
Financeira nas Escolas.

f) Cronograma

Estruturar plataforma: Teste de

aumentar a capacidade de funcionalidade (Teste
hospedagem e reformular a/b) para avaliar a
layout usabilidade e o layout

Janeiro a marg¢o/2017

Migrar contetido do site Edu
Financeira na Escola para a
Plataforma Vida e Dinheiro, |Marco e abril/2017
anexar portfélios da ENEF e
vincular Curso EaD

Verificar a quantidade
de conteudos
previamente
desenvolvidos no site

Lancar na Semana ENEF Maio/2017 Realizar evento

Fase 2

Realizar curadoria de
iniciativas de educacao

financeira, desenvolver T T Teste de
buscador inteligente de dezembro/2017 funcionalidade do
iniciativas e Plataforma de buscador
Avaliacdo com analise de

dados

Niimero de visitas no

e : site
Inserir iniciativas e Game na

plataforma Janeiro a abril/2018

Verificar numero de
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iniciativas

Langamento na Semana
ENEF

IMaio/2018

Verificar numero de
usuarios do Game

@) O valor total previsto para a realizagéo deste componente é R$ 300.000,00.
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PARTE IV - PROGRAMA DE EDUCACAO FINANCEIRA PARA
ADULTOS

Desenvolvimento e aplicagdo de dois projetos-piloto o publico adulto:
mulheres beneficidrias do Programa Bolsa Familia e aposentados com renda
de até dois salarios minimos em situacédo de superendividamento.

a) Conceito, objetivos e publicos-alvo

O Plano de Acao 2017-2018 considerou dois projetos-piloto, para alem
do programa de educacdo financeira nas escolas, que visam ao
desenvolvimento de Tecnologias Sociais de Educacdo Financeira para
Adultos em dois grupos: mulheres beneficiarias do Programa Bolsa Familia
(PBF) atendidas pelo Ministério de Desenvolvimento Social (MDS) e
aposentados com renda de até dois salarios minimos atendidos pelo
Ministério da Previdéncia Social (MPS).

A escolha destes dois publicos, dentro do universo amplo dos adultos, faz
parte de um esforco da AEF-Brasil, em consonancia com a Estrategia
Nacional de Educacgdo Financeira — ENEF, de privilegiar segmentos da
sociedade em situacdo de vulnerabilidade, considerando que a educagao
financeira pode exercer um papel fundamental na melhoria das condi¢Oes de
vida dessas pessoas.

Os projetos foram estruturados com o objetivo de entender, aprofundar e
provocar mudanga no comportamento do publico-alvo. A meta final € entregar
aos respectivos ministérios, as Tecnologias Sociais prototipadas, testadas e
prontas para ser disseminadas em todo o Pais.

Serao envolvidos, no total, 4 mil mulheres do Programa Bolsa Familia e 4
mil aposentados com renda inferior a dois salarios minimos, por meio das
parcerias com 0s 0rgaos responsaveis pela relagdo com ambos os publicos.
Sendo que 1,5 mil beneficiarios de cada publico-alvo serao atingidos durante a
execucdo do projeto-piloto e 2,5 mil serdo atingidos durante a fase de
expansao do Projeto.

b) Historico do Projeto

O Projeto teve inicio em agosto de 2013, sendo pautado nas etapas
representadas na figura abaixo:

Giclo 1 Ciclo 2: Ciclo 3 . Ciclos4es;

Aprofundamento e Desenvolviments Sistematizagao Projeto-piloto 4
cocriagao daTs da T8 ' eAvaliacio 4
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Embora o projeto apresente caracteristicas similares entre os dois

- publicos no tocante a metodologia e escopo de atuagdo, as personas®

identificadas foram diferentes bem como as Tecnologias Sociails
desenvolvidas que atendem as peculiaridades de cada grupo.

A fase de aprofundamento e cocriagdo, com inicio em 2014, teve duragao
de 12 meses. Foi possivel, nesse periocdo, obter conhecimentos sobre 0s
publicos-alvo que resultaram na definicio das personas e estas serviram de
base para desenvolvimento das Tecnologias Sociais.

Durante a fase de desenvolvimento das Tecnologias Sociais, realizada
em 2015, foram desenvolvidos prototipos dos materiais com base no
conhecimento obtido na fase anterior. O protétipo foi aplicado em 2015 em
1.630 mulheres beneficiarias do PBF e 1.507 aposentados com renda inferior
a dois salarios minimos. Por meio dos resultados obtidos foi possivel, no inicio
do ano de 2016, realizar ajustes e sistematizar os produtos que resultaram na
versdo final da Tecnologia Social a ser utilizada no projeto-pilioto.

A partir das Tecnologias Sociais sistematizadas, deu-se inicio ao projeto-

piloto em junho de 2016. A execugdo desta etapa promoveu oficinas de

educagao financeira para 1,5 mil mulheres beneficiarias do PBF e 1,5 mil
aposentados com renda inferior a dois saldrios minimos. Ambas as
Tecnologias Scociais serdo avaliadas para que seja possivel compreender sua
efetividade na transferéncia dos conhecimentos sobre o tema de educagéo
financeira aos beneficiarios, bem como analisar possiveis mudangas de
comportamento financeiro decorrente dos conhecimentos adquiridos. Para
tanto, o baseline® & realizado anteriormente a aplicagéo das oficinas de
capacitacdo dos beneficiarios. Nessa etapa, os beneficiarios respondem ao
instrumento de avaliagdo sobre o tema educagéo financeira e, posteriormente,
sdo divididos em grupo de tratamento e grupo de controle. Essa divisao se faz
necessaria para que, ac aplicar a avaliagdo final, seja possivel avaliar o
impacto do programa dos beneficidrios que participaram das oficinas. A
avaliacéo final sera aplicada no beneficiario apds seis meses da participagdo
na oficina.

No inicio de 2016, a AEF-Brasil assinou Acordo de Cooperagao Tecnica
com a Secretaria Nacional de Renda e Cidadania, o Ministério do

4"Persona € a representagdo ficticia de seu cliente ideal. Ela ¢ baseada em dados reais sobre
comportamento e caracteristicas demograficas de seus clientes, assim como uma criagdo de
suas historias pessoais, motivagbes, objetivos, desafios e preocupagdes”
(http://resultadosdiqitais.com.br/blog/persona-o-que-g/). No publice de mulheres de PBF,
temos a sonhadora, a visiondria, a sobrevivente e a guerreira. No plblico de aposentados

com renda de até dois salarios minimos temos o dedicado, ¢ ancido, o resignado e o
hedonista. |

0 Baseline permite a comparagac entre o “previsto” e o “realizado” e da elementos de
avaliag&o tanto para o projeto em andamento quanto para outros projetos semelhantes, pois
analisando as causas eliminasse os efeitos ¢ se estabelece uma relagao de realidade entre o
previsto e realizado, minimizando seus desvics". (http://iwww tecnodic.com/b/baseline-linha-
de-basef}
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Desenvolvimento Social e Combate a Fome, o Ministério da Previdéncia
Social, o Instituto Nacional do Seguro Social, a Secretaria Nacional de Renda

de Cidadania e o Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome,

entre o Ministério da Previdéncia Social, Instituto Nacional do Seguro Social e
entre a Secretaria Nacional de Renda de Cidadania, do Ministério do
Desenvolvimento Social e Combate a Fome, com 0 intuito de formalizar
parcerias para o desenvolvimento dos projetos, sendo estes amparados pelos
ministérios que poderdo dar capilaridade e levar as Tecnologias Sociais a todo
o Pais.

Em julho de 2014 e abril de 2015 foi formalizado um convénio com o Citi
Foundation, no qual foi aportado o montante total de US$ 500 mil para o
desenvolvimento deste projeto.

Em julho de 2016, foi formalizado um convénio com o BID - Banco
Interamericano de Desenvolvimento, por meio do qual havera o aporte
aproximado de US$ 500 mil para que o projeto seja finalizado. Nos meses de
agosto, setembro e outubro foram realizadas as oficinas de capacitagao.

c) Q_bjetivos especificos do Projeto — Ciclos 4e 5

Os objetivos eépecificos do Projeto sao divididos em execucac de curto e
medio prazos.

Curto prazo:

« Capacitar 1,5 mil aposentados e 1,5 mil mulheres beneficiarias do PBF
para utilizagdo das Tecnologias Sociais desenvolvidas.

« Avaliar letramento e comportamento financeiro de ambos os publicos

possibilitando sua reaplicaggo no territério nacional para o alcance dos
2,5 mit beneficidrios de cada publico-alvo durante a fase de expansao
- o projeto.

- Estruturar refatorio de avaliagdo que mostre o0 grau de educacgdo
financeira, no inicio do projeto e a seu término, dos aposentados e das
multheres envolvidas, evidenciando as transformagdes conquistadas.

« Preparar infografico com os resultados da avaliagao de impacto,

« Desenvolver o website do projeto.

Médlo prazo:

Elaborar manuais de reaplicagac e definir os padrdes de processos
‘para ser utilizados pelas organizagbes publicas e privadas que gueiram
reaplicar a tecnologia social.

« . Qrganizar um workshop para compartihar conhecimentos obtidos

- durante a execugio do projeto.

+  Desenvolver estudo de caso com recomendacdes para os setores
financeiros.

« Desenvolver tematica do estudo com recomendagdc para o setor
publico.

»  Organizar conferéncia internacional em educacao financeira.

~+ Qrganizar webinarios para disseminar o projeto & os aprendizados.
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« Traduzir os documentos para os idiomas inglés, espanhol e portugués.

d) Resultados desejados

A partir das Tecnologias Sociais desenvolvidas e entregues ao Ministerio
do Desenvolvimento Social e Ministério da Previdéncia Social, espera-se que o
tema educacdo financeira seja disseminado em formato de politica publica,
esfruturado em ambito de Estado. Para que as tecnologias entregues sejam
efetivas em sua utilizacéo, diversas agbes estratégicas compordo um portfélio
que estrutura os resultados do Programa.

A partir da avaliagdo de impacto a ser realizada, letramento e
comportamento financeiro serdo verificados, trazendo insumos sobre os
beneficidrios e possibilitando visdo sobre oportunidades e novas agoes
necessarias.

~ E esperado que os Ministérios se responsabilizem pela tematica e as
devidas - estratégias de desenvolvimento para criagdo de diretrizes que
orientem estados e municipios a atuarem junto aos publicos, propiciando
formagdo, orientacio e informagéc de forma ativa. Para tanto, a AEF-Brasil
coordenara a criacdo de um Comité Gestor entre 0s ministérios, envolvendo
participes que evoluam nas tomadas de decisdo de forma alinhada, qualificada

- e estruturada para efetivo atingimento da populagao.

Como coordenadora do Programa de Educagado Financeira para Adultos, a
AEF-Brasil, com apocio dos Ministérios, estudou os publicos, desenvolveu e
testou Tecnologias Sociais apropriadas, sistematizou as tecnologias, ofereceu
formagéo para que os beneficiarios utilizem os materiais e disponibilizara uma
avaliacdo de impacto que envolve letramento e comportamento financeiros
comparando os que receberam a educagdo financeira com o0s que naoc a
receberam. |

Qs resultados serdo divuigados em 2017 por meio digital, bem como em
evento na Semana Nacional de Educagac Financeira. Todas as agOes e
estratégias concebidas para o Programa convergem de forma a apoiar 0s
ministérios, dando-lhes condicdes, instrumentos, ferramentas e conhecimento
para 0 pleno atingimentos de mulheres beneficiarias do Programa Bolsa
Familia e aposentados com renda até dois salarios minimos.

e) Esira_tégias de desenvolvimento

As estratégias a ser adotada nos projetos para disseminagéo do Programa
sa0:
« Formacgado de um comité com participantes da AEF-Brasil e Ministérios
- para garantir que os objetivos do Projeto sejam atingidos.

« Articulacdo com os CRAS — Centros de Referéncia de Assisténcia
Social e NCIs — Nucleo de Convivéncia de Idosos para atingir mulheres
- beneficiarias do PBF e aposentados com renda de até dois salarios

minimos para a realizacao das oficinas de educacao financeira.
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« Formalizar parcerias para o desenvolvimento do projeto com instituicoes
como Procon Digital, organizagbes n&o governamentais, Banco
Interamericano de Desenvolvimento e Citi.

f) Orcamento do Projeto

Para os 24 meses de execucdo do projeto esta previsto o valor total de
US$ 1.123.000,00 (R$ 3.505.893,70).°

g) Cronograma
Para a realizacdo das atividades foi desenvolvido um cronograma de

forma a organizar as tarefas que deverdo ser executadas para que haja o éxito
do projeto.

a) Capacitacédo de
1.500
aposentados e

a) Capacitar beneficiarios no 1.500 mulheres
projeto-piloto

b) Mostrar as

b) Avaliar o letramento e transformacoes
comportamento financeiro conquistadas no
de ambos os publicos grau de educagao

financeira dos

c) Estruturar relatério de el A ELEZ01T beneﬁ(_:iériﬂs
avaliagao envolvidas

d) Entregar aos Ministérios c) Estruturare
do Desenvolvimento consolidar
Social e da Previdéncia resultados obtidos
Social as Tecnologias no Projeto

Sociais desenvolvidas
d) Entrega aos

Ministerios
envolvidos no
Projeto as
Tecnologias

6 Cotacao de ddélar no valor de 3,1219 no dia 26/10/2016.
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Sociais prontas
a) Compartilhar os
resultados do
| Projeto
a) Criar website do projeto )
' : b} Manuais para
i ' Marc¢o a junho/2017
b) Crlaa.marlpals de voal serem utilizados
reapicaan pelas organizagtes
publicas ou
privadas
a) Recomendag¢des
a) Desenvolver estudo de para os setores
caso financeiros
| _ tJunho a ocutubro/2017 }
b} Desenvolver fematica do b} Recomendagao
estudo para o setor
publico
a) Resultado de
a} Preparar infografico Novembro a ) liacdo d
ezembro/2017 availagao ae
impacto
a) Compartilhar
b} Organizar workshop conhecimentos
- obtidos
¢c) Traduzir documentos
N oro/2017 b} Inglés, espanhol e
; ezembro a A
. d) -Q{ganizar webinarios margo/2018 portugues
e) Organizar conferéncia ¢) Disseminar o
internacional projeto e 0s
| aprendizados
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d) Disseminar o
projeto e os
aprendizados
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PARTE V — MAPEAMENTO DAS INICIATIVAS NACIONAIS DE
EDUCACAO FINANCEIRA e SELO ENEF

‘a) Conceito

O Plano de Agdo 2017-2018 levou em consideragdo que, ao realizar o

‘mapeamento das iniciativas de educacido financeira existentes no territorio

brasileiro, & possivel levantar informacgdes mais aprofundadas sobre os
projetosfiniciativas existentes e as ferramentas educacionais ja desenvolvidas

e .disponiveis por diferentes instituicbes (setores publicos e privados e da

sociedade civil), possibilitando conhecer, com maior abrangéncia, o cenario da
educacgao financeira no Brasil.

Esse mapeamento contara com estrategia de comunicagao dirigida para
acesso as informagdes das iniciativas ja mapeadas pelo website
www.vidaedinheiro.com.br e outras identificadas pela AEF-Brasil, além da
criacdo de um formulario on-iine, também disponibilizado para a coleta de
informacoes.

l[dentificadas as iniciativas, todas as que apresentarem possibilidade de
glegibilidade ao Selo ENEF serdo convidadas a participar do processo,
conforme critérios de Edital a ser construido, especifico para concessao do
Selo. A proposta & integrar ambas as acdes, Mapeamento e Selo, a fim de
ofimizar recursos de forma que o mapeamento seja uma ferramenta que
identifigue, inicialmente, iniciativas que estejam alinhadas a ENEF. A estas,
sera realizado ¢ devido convite para que concorram ao selo’.

b) Historico do Projeto

Em 2013, foi realizado ¢ primeiro mapeamento de iniciativas em educacao
financeira com a empresa Plano CDE. Com os resulfados obtidos por meio
dessa acéo foi possivel verificar: (i) quantidade de iniciativas em educagao
financeira no Brasil; (ii} tipos de organizagdo que trabalham com iniciativas em
educacgédo financeira no Brasil e seu foco de atuacdo; (i} porcentagem de
iniciativas em educacgdo financeira que sao distribuidas com gratuidade e a

quantidade de pessoas que sao beneficiadas com essas iniciativas; (iv)

regides onde a concentragdo das iniciativas em educacao financeira € maior,
(v) para qual plblico-alvo essas iniciativas em educagdo financeira estao
voltadas; (vi) qual o canal de comunigdo utilizado para disseminar as
iniciativas em educagao financeira; (vii) de que maneira o material didatico e o

- conteudo da iniciativa em educacéo financeira é entregue ao publico-alvo; (viii)

guais sd0 as orientagdes das agdes das iniciativas de educacao financeira.

O objetivo inicial dessa agéo foi verificar as iniciativas em educagao
financeira que possuem as caracteristicas contidas no documento da
Estratégia Nacional de Educacdo Financeira — ENEF, oferecidas ao pubilico

final de forma gratuita e sem fins comerciais e, a partir dessa informacgao,

7 Conforme apresentado em reunido da CP de setembro/2016
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conceder a estas entidades o selo ENEF. Com essa agdo, seria possivel
incentivar as entidades fornecedoras e nao fornecedoras das iniciativas em
educacgdo financeira, de acordo com a ENEF, realizarem mais iniciativas e,
dessa forma, disseminar cada vez mais a educagao financeira para todos os
publicos e para todas as regides do Brasil.

Em 2015 foi realizada a primeira edi¢gdo do Selo ENEF. Organizagbes de
todos o Pais foram convidadas a cadastrar suas iniciativas para concorrer a

concessdo do Selo ENEF, que tem como objetivo reconhecer as iniciativas de

Educacdo Financeira e a disseminagdo da Estratégia de Nacionai de
Educacao Financeira.
O recebimento das propostas foi realizado por meio do site

‘www.vidaedinheiro.gov.br durante o periodo de 12 de maio a 12 de julho de

2015, com base no documentc Edital para concessdo de Selo criado por um
comitd, formado por representantes dos membros do CONEF.

. ¢) Objetivos Especificos do Selo

- » Conhecer, de forma amostral, 0 cenario da educacdo financeira no
Brasil,

‘s Oferecer subsidios para decisOes estratégicas da AEF-Brasil e do
- CONEF.

+ |dentificar possiveis parceiros para o desenvolvimento da ENEF.

« |dentificar oportunidades de sinergia entre as iniciativas mapeadas e
seus. proponentes.

« Oferecer subsidios para a proposigdo de selo de reconhecimento de
praticas de educacdo financeira alinhadas a ENEF.

» Reconhecer, por meio do Selo ENEF, iniciativas de educag¢éo financeira

que estejam alinhadas a Estratégia Nacional de Educacado Financeira.

» Mobilizar érgdos e entidades plblicas ou privadas para a apresentagao
de iniciativas de educagéo financeira, que contribuam para a ampliagao
da realizagdo dos objetivos da ENEF no Brasil.

« Fomentar a elaboracdo e implementacdo de iniciativas de educagao
financeira alinhadas & ENEF.

d) Resultados desejados

O Selo tem como resultados desejados a identificacao das experiéncias
alinhadas a ENEF cujos niveis de complexidade, importancia e capilaridade,
sejam reconhecidas, além de poder {evar a conhecimento publico uma gama
imensa de atividades que vem sendo realizadas, promovendo, assim, acesso
aos projetos e iniciativas das instituigbes agraciadas.

e) Estratégias de desenvolvimento
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O mapeamento sera realizado por meio de um formulario padronizado,
disponivel on-line, desenvolvido na forma de banco de dados e sera publicado
em hotsite com endere¢o especifico.

O levantamento sera realizado por meio de pesquisa direta para
levantamento de dados e pela disponibilizagdo do formulario para as
organizactes proponentes identificadas.

Um resultado importante desse mapeamento sera a possibilidade da
constituicio de um banco de dados (mailing) atualizado de um numero
significativo de organizacbes proponentes de iniciativas de educacao
financeira para conceder a essas organizagdes um selo de reconhecimento de
praticas de Educagéo Financeira que estejam alinhadas a ENEF.

f) Orcamento do Projeto

O projeto sera desenvolvido em nove meses tendo um custo previsto
de R$ 200.000,00.

g) Cronograma

or——

e
BT i

Ter um questionario
para cadastramento das
Iniciativas,
idisponibilizadas em
ambiente on-line (site
Vida e Dinheiro)

rFElSE 1

Construcdo do questionario, Junho e junho/2017
ajustes e validacao final

Ter disponibilizado, nos
sites da AEF-Brasil e
membros do CONEF,
campanhas de
comunicagao para o
mapeamento

Fase 2

Comunicacéo para Agosto a outubro/2017
divulgacao e cadastramento

Relatérios contendo
informacodes de

Fase 3 segmentacao das
Relatério quantitativo e Novembro/2017 iniciativas cadastradas,
analitico além de analise de

loportunidades para a
tematica no Pais
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Fase 4

Realizar um evento para

Evento Mapeamento e Dezembro/2017 divulgacao do
Lancamento do Selo ENEF mapeamento
|Dar ciéncia sobre a
Fase 5 segunda edi¢do do selo
Notificar 33 iniciativas que |Janeiro/2018 as 33 iniciativas
receberam o Selo em 2015 |ganhad0ras do Selo
ENEF em 2015
iFase 6 .
lLangar edital Fevereiro a Cumprimento do prazo
. imargo/2018
Encerrar submissoes

Fase 7

- Parecer da Comisséo

IAbril & junho/2018

NUmero de iniciativas
avaliadas

Premiagéo/entrega do selo.

| - Avaliadora

fFase 8
DW}‘ !gar resultados Numero de iniciativas
Analise dos recursos
e om selo
juridicos Agosto a
Divulgac¢Zo da iista final idezembro/2018 Cumprimento de prazo
resuitado final

para avaliagao
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~ PARTE Vi — CONSIDERAGOES FINAIS

O Plano de Acio 2017-2018 reline as principais estratégias da AEF-
Brasil, elaboradas com base no Redirecionador Estratégico, documento
apresentado ao CONEF, cuja proposta &€ conceber o professor como agente
central de mudanga e protagonista da disseminagdo da causa, alem da

~criagdo de um ecossistema que integre todos os programas e iniciativas com

base na tematica da educagao financeira.
Uma das principais iniciativas do biénio sera a criagdo de uma Rede de

formagio de professores, para oferecer aos educadores uma formagao

académica de forma a qualifica-los para a execugdo e disseminagao de
projetos do Programa Educacéo Financeira nas Escolas. O projeto contempla
a criagdo de polos de capacitagcéo em diferentes regides do Pais, por meio de
parcerias com universidades federais e secretarias de Educagao, e o

langamento de um ambiente virtual de aprendizagem, constituido de

ferramentas interativas, publicacbes e espacos para trocas de experiéncias e
conhecimentos dos professores que compordo a Rede.

A comunicacdo e o engajamento destes publicos prioritarios se dara por
meio de uma parceria estratégica com a TV Escola, televisdo publica do
Ministério da Educagdo destinada aos professores, educadores, alunos e a
todos os interessados em aprender. A acdo prevé ainda a organizagao de um
evento para o reconhecimento publico dos professores que desenvolvem
iniciativas de sucesso em todo o Pais, a partir do portfélio sobre educagao
financeira produzido pela ENEF.

Criangas e jovens
- A parceria com a TV Escola abrangera também os alunos, pois incluira
contetdos. audiovisuais com linguagem adequada a criangas e jovens. Os
roteiros serédo realizados dentro da perspectiva de despertar no jovem um
comportamento mais consciente no que diz respeito ao processo de decisdo
em varios aspectos: consumo consciente, pensamento de longo prazo,
responsabilidade ambiental, dentre outros.

Qutra iniciativa importante com foco nos jovens sera o desenvolvimento

“de uma tecnhologia educacional inovadora em educagdo financeira para

séries do ensino fundamental e ensino médio que contemplara todos 0s

- conteudos disponiveis nos livros sobre educagéo financeira de uma maneira

ludica e alinhada ao tipo de conteldo consumido por este puablico. Por meio de
uma. Plataforma Digita! Interativa, serd possivel avaliar o conhecimento dos
usuarios em tempo real, alem de simular atividades cotidianas que mostrem a
necessidade da educacio financeira, entre elas decisdes de consumo,
pagamento de contas etc. .

A esfratégia foi desenvolvida com base na constatacdo do Programa
Educacao Financeira nas Escolas de que jogos educativos e aplicativos em
realidade virtual t&8m o potencial de disseminar os conceitos tetricos de
educacdo financeira por meio de uma linguagem lldica e adaptada para as
novas geragbes. Desta forma, sera possivel escalar e potencializar os
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resultados do Programa Educacgdo Financeira nas Escolas e oferecer a ENEF
uma ferramenta estratégica digital que ajude a engajar os alunos participantes
do programa.

‘Mundo on-line

A fim de disseminar a Educac¢do Financeira por todo o Pais, a Estratégia
" Nacional de Educacéo Financeira (ENEF) entende que sua presenca digital
deve ser potencializada e, para isso, serdo realizados investimentos
estratégicos no atual website www.vidaedinheiro.gov.br, visando potencializar
o trafego e posicionar o websife como referéncia nacional em Educacao
Financeira.
- Ao fomar este portal um hub de conteddos sobre a tematica para a
populacdo brasileira, a AEF-Brasil confribui para criar e fortalecer o
Ecossistema de Educacgéo Financeira no Pais. Para dar forga e sustentacéo a
este projeto, estd programado o mapeamento das iniciativas de educagéo
- financeira existentes no territorio brasileiro, por meio do qual sera possivel
levantar informacdes mais aprofundadas sobre os projetos e as ferramentas
educacionais ja desenvolvidas e disponibilizadas por diferentes instituicoes
(setores publicos, privados e sociedade civil), possibilitando, assim, conhecer
com maior abrangéncia o cenario da educagao financeira no Brasil.

Parcerias estratégicas
A Estratégia Nacional de Educagdo Financeira — ENEF &€ uma iniciativa de

~ Estado para o estabelecimento de diretrizes sobre o tema educacao

financeira. O Comité Nacional de Educagao Financeira — CONEF ¢ a instancia
multisetorial criada para a execucdo das diretrizes.
- Cabe & AEF-Brasil a missdo de disseminar a educag¢do financeira e,
conforme consta na génese deste Plano de Agédo, as parcerias construidas
com os diversos parceiros e seus aportes em conhecimentos técnicos, serdo
fundamentais para o éxito do Programa. Esta rede, a ser estabelecida,
especialmente formada por mé&os seguras para a realizacdo das acbes,
contribuira para a valiosa expanséo da educacéo financeira a toda populagdo
do Pais. -
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PROJETO DE RESOLUGAO n° “F  [2018#

Dispbe sobre cohstituijgho de Comissdo
Especial de Veroatlores e da outras
providéncias.

A CAMARA MUNICPAL DE MOGI DAS CRUZES RESOLVE:

Art. 1 Fica constituida uma Comisséo Especial de Vereadores
composta por 03 (irés) Membros com a finalidade de instituir, na rede de
municipal de ensino, a matéria denominada de educac¢ao financeira e da
outras providéncias.

Art. 2 O prazo para o desenvolvimento dos trabalhos de que trata

o artigo 1° & de 120 {noventa) dias, a contar da data de publicaggo desta
Resolugao.

Art. 3 As despesas decorrente da execugdo desta Resolugéo

correrao a conta das dotacbes proprias consignadas no orgamento atribuido a
Camara Municipal.

Art. 4 Esta Resolucdo entrara em vigor na data de sua
publicagao.

Plenario “VVereador Luiz Beraldo de Miranda”, em 24 de abril de 2018.

OTTO FABIO FLORES. DE ZENDE REZENDE \

VEREADOR — PSD
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FOLHA DE DESPACHQO

) o C|gr05/t8 A%
Camara MunlClpal de Mogl Processo Pagina
das Cruzes 3 %00
T Estado de Sao Paulo Rubrica —RGF
PROCURADORIA JURIDICA
PROJ. RES. 05/18
PARECER 58/18

De autoria dos vereadores OTTO FABIO FLORES DE
REZENDE e JEAN CARLOS SOARES FLORES, o Projeto de Resolugédo dispde sobre a criagéo
de Comissdo Especial de Vereadores com a finalidade de instituir, na rede municipal de

ensino, a matéria denominada educacao financeira.

Instrui a proposta, distribuida em 04 (quatro) artigos e
suhbscrita por oito vereadores, a justificativa na qual se especificam as razées que nortearam a
iniciativa legislativa (ff. 01/46).

E o relatério.

A iniciativa legislativa encontra amparo legal nos artigos 87

da LOM c.c. o art. 54, caput e paragrafos, do Regimento Interno da CMMC. Este ultimo
dispoe:
ARTIGO 54 - Comissdes Especiais sdo aquelas que se
destinam a elaboracdo e apreciagao de estudos de problemas
municipais e a tomada de posicdo da Camara em outros

assuntos de reconhecida relevdncia.

Ainda, os paragrafos do art. 54 complementam a matéria,
trazendo como requisitos & constituicao de comisséo especial de vereadores: a subscrigdo da
propositura por 1/3 (um terco) dos membros da Camara (§1°), bem como previsao. de sua

finalidade, nimero de membros e prazo de duracgéo, nao superior a 180 dias {§2°).

Segundo matéria trazida pelos autores do projeto, com a
homologacao da base nacional comum curricular, a educacao financeira passa a ser
obrigatoria e devera ser abordada principalmente em Matematica e Ciéncias da Natureza para
criancas do ensino fundamental. Segundo informa, ainda, os Estados e Municipios decidirao
lcomo os temas entrardo na grade, )a que a carga horaria reduzida da maior parte das escolas

publicas brasileiras dificulta a insergdo dos temas transversais em sua grade horaria.

Desta forma, parece viavel que haja estudos no sentido de

buscar a melhor forma de inclusao da educacéo financeira na apertada grade curricular das

escolas publicas, o que pode ser feito através de uma CEV, AY
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Contudo, a redacao do Projeto de Resolucdo néo traz este
pbijetivo de forma clara, s€ assemelhando a redacdo de um Projeto de Lei. Versa o artigo 1° a
constituicdao da CEV para instituir a educacao financeira na rede municipal de ensino, de

lfnrma impositiva, dando a entender que esta insercao ocorrera imediatamente.

Como as Comissbes Especiais possuem & finalidade de

romover estudos de problemas municipais, a fim de formar a posicdo da Camara, € Nnao
Eﬂssuem carater impositivo, esta finalidade deve estar exposta de forma clara.

Sugere-se, desta forma, que a redacao do artigo 1° do Projeto
de Resolucao em questao seja alterada para queé conste a constituicdo da CEV, com a

finalidade de promover estudos que indigquem a melhor forma de inchuir a educacao financeira

a ograde curricular da rede municipal de ensino.

No mais, o Projeto esta assinado por mais de 1/3 dos

lrrnembms desta Casa Legislativa e estabelece o prazo de duracac da CEV, cumprindo 0s
e

quisitos legais.

Com a ressalva aposta acima, a propositura apresentada

devera ter seu mérito analisado pelo Plenario, dependendo do voto favoravel da maioria de

peus Membros, conforme art. 87, paragrafo iinico da Lei Organica do Municipio.

Era o que tinhamos a manifestar.

Y. ‘ALMEIDA

F’rncuradnr Juridico
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PARECER DA COMISSAO PERMANENTE DE JUSTICA E REDACAQ

Projeto de Resoluciio n® 05 /2018

De iniciativa legislativa dos ilustres Vercadores OTTO FABIO
FLORES DE REZENDE ¢ JEAN CARLOS SOARES LOPES, a proposta em estudo tem como
finalidade a constituicao de Comissio Especial de Vereadores — CEV, com a finalidade de instituir, na
rede municipal de ensine, a matéria denominada educagfio financeira e d4 outras providéncias. A CEV
sera composta por 3 (trés) membros, com um prazo de funcionamento de 180 (cento e oitenta) dias.

As comissdes especiais estio regulamentadas no Regimento Interno
da Céamara (Resclugdio n® 5, de 23 de abril de 2001), em seu artigo 54 e paragrafos, que prevé a
necessidade de o projeto constar com a finalidade, o namero de membros e o prazo de funcionamento,
que néio podera ser superior a 180 (cento ¢ oitenta) dias; questdes essas, que se fazem presentes na
proposta, ¢, portanto, torna-a apta a sua normal apreciagio.

Com relagdo ao assunto a ser tratado, verificamos que o mesmo & de
interesse publico, portanto, torna-se primordial a participagio desta Casa Legislativa nas discusstes
referente ao tema apresentado.

Apenas como aprimoramento redacional, sugerimos emenda
modificativa no sentido de que a finalidade da Comissfio Especial ao invés de “instituir” seja o que
determina o artige 54 do Regimento Interno, ou seja, “promover estudos”, no seguinte sentido:

EMENDA MODIFICATIVA:

O artigo 1° do Projeto de Resolugdo n°® 05/2018, passa a vigorar com a
seguinte redacio:

“Art. 1° Fica constituida uma Comisséio Especial de Vereadores,
composta por 03 (trés) membros, com a finalidade de promover
estudos visando incluir na grade da rede municipal de ensino, a
matéria denominada educacfio financeira,”

Portanto, nos aspectos e peculiaridades atinentes a esta Comisséo, com
a emenda sugerida, e nio existindo dbices juridicos, opinamos por sua NORMAL TRAMITACAOQ.
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RESOLUCAQ N*® 021/18

Dispde sobre constituicdo de Comisséo Especial de
Vereadores e dé outras providéncias.

FACO SABER QUE A CAMARA APROVOU E EU, NOS
TERMOS DO INCISO IV DO ARTIGO 66, DA LEI ORGANICA DO
MUNICIPIO, DE 05 DE ABRIL DE 1.990, PROMULGO A SEGUINTE
RESOLUCAO:

Art. 1° - Fica constituida uma Comissio Especial de Vereadores,
composta por 03 (trés) Membros, com a finalidade de promover estudos visando
incluir na grade da rede municipal de ensino, a matéria denominada educacio
financeira.

Art, 2° - O prazo para o desenvolvimento dos trabalhos de que trata o
artigo 1° € de 120 (cento e vinte) dias, a contar da data de publicagdo desta Resolugdo.

Art. 3° - As despesas decorrentes da execugdo desta Resolucdo
correrfio a conta das dotagdes proprias consignadas no orgamento atribuido 4 Camara
Municipal.

Art. 4° - Esta Resolucéo entrara em vigor na data de sua publicacio.

GABINETE DA PRESIDENCIA DA CAMARA MUNICIPAL
DE MOGI DAS CRUZES, em 11 de julho de 2018, 457° da Fundacio da Cidade de
Mogi das Cruzes.

Presidentt da Camara

SECRETARIA LEGISLATIVA\DA CAMARA MUNICIPAL
DE MOGI DAS CRUZES, em 11 de julh d/ﬁ
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18,:457° da Fundagfio da Cidade de
Mogi das Cruzes. /ﬁ\' e / B
Ife

SOARES
Secretarig’ Geral Legislativo
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ATO DA PRESIDENCIA N° 030/18

O PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE MOGI DAS
CRUZES, USANDO DAS ATRIBUICOES QUE LHE SAO CONFERIDAS POR
LEI, NA FORMA DO ARTIGO 67, INCISO 11, ALINEA “A”, ITEM “2”, DA
RESOLUCAOQ N° 005, DE 23 DE ABRIL DE 2.001 (REGIMENTO INTERNO);

RESOLVE:

NOMEAR, os Vereadores OTTQ FABIO FLORES DE
REZENDE, JEAN CARLOS SOARES LOPES e IDUIGUES FERREIRA
MARTINS para, sob a Presidéncia do primeiro, integrarem a Comissio Especial de
Vereadores, constituida com a finalidade de promover estudos visando incluir na grade
da rede municipal de ensino, a matéria denominada educagfo financeira, no prazo de
120 {cento ¢ vinte) dias.

GABINETE DA PRESIDENCIA DA CAMARA MUNICIPAL DE
MOGI DAS CRUZES, em 11 de julho de 2018, 457° da Fundacéo da Cidade de Mogi
das Cruzes.

PEDRO KI KOMURA
Presidentelda Camara

REGISTRADO .NA SE ETARIA ADMINISTRATIVA DA
CAMARA MUNICIPAL DE, MOGI CR ZES, em 11 de julho de 2018 e,

“PATTD SOARES
Secretaryy’ Geral Legislativo
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